REGLAMENTO PARA EL LICENCIAMIENTO, PROTECCION, GESTION Y
EXPLOTACION DE MARCA DE CIUDAD “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”

TiTULO |
CAPITULO I: DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1. Objeto

El presente reglamento tiene por objeto establecer las directrices para el licenciamiento,
proteccion, gestion y explotacion del portafolio de Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO
FLORECE”, asegurando su uso adecuado y estratégico bajo el cumplimiento de la
reglamentacion expedida por el Titular de la marca y el Manual de Uso de Marca de Ciudad
vigente.

Articulo 2. Definiciones

Para los efectos juridicos e interpretacion del presente Reglamento, se observaran las
siguientes definiciones:

1. Actividades de posicionamiento: Acciones estratégicas orientadas a fortalecer la
imagen, reputacion y reconocimiento del Distrito de Medellin a nivel local, nacional e
internacional, destacando sus atributos diferenciadores, valores y ventajas competitivas.

2. Actividades de promocién de la vocacion turistica: Iniciativas que buscan atraer
visitantes al Distrito de Medellin mediante la difusién de su oferta turistica, que incluye
atractivos culturales, naturales, gastrondmicos, histéricos, entretenimiento, entre otros.

3. Actividades de promocion de la oferta de productos y servicios: Acciones
destinadas a visibilizar y fomentar el consumo de bienes y servicios producidos en el Distrito
de Medellin, con el fin de fortalecer la economia local y generar oportunidades de negocio.

4. Actividades de promocién de la competitividad: Estrategias orientadas a mejorar
las condiciones que permiten al Distrito de Medellin destacar en el ambito econdémico,
social, tecnoldgico o empresarial frente a otras ciudades o regiones.

5. Actividades de promocion de eventos: Iniciativas que impulsan el desarrollo, la
visibilidad y la internacionalizacién de los diferentes sectores y actividades de desarrollo
econdmico del Distrito de Medellin.

6. Actividades de promocién de la cultura: Acciones encaminadas a difundir y
preservar las expresiones artisticas, patrimoniales, tradicionales y contemporaneas que
constituyen la identidad cultural del Distrito de Medellin.



7. Actividades de promocion de productos innovadores: Esfuerzos para visibilizar y
posicionar soluciones, productos o servicios creados en el Distrito de Medellin que
representen avances tecnolégicos, sociales o de modelo de negocio.

8. Actividades de promocion de la industria creativa: Proyectos y estrategias que
fomenten y destaquen la capacidad de creacion, invencion y expresion artistica e intelectual
de los actores culturales, académicos o empresariales del Distrito de Medellin.

9. Actividades de Promocién de la Educacién, Ciencia, Tecnologia e Innovacién:
Iniciativas orientadas a resaltar la calidad, diversidad e impacto del sistema educativo del
Distrito de Medellin, asi como a fortalecer la apropiacién de la ciencia y la tecnologia como
motores del desarrollo sostenible y la equidad social en el Distrito.

10. Actividades de internacionalizacion: Estrategias orientadas a impulsar empresas y
productos del Distrito de Medellin, facilitando su acceso a mercados internacionales y
promoviendo el desarrollo econémico.

11. Actividades de atraccion de inversién: Acciones dirigidas a captar capital nacional e
internacional para la promocion de sectores tales como agronegocios, comercio, creativos,
servicios de tecnologia, ciencias de la vida, manufactura, tercerizacién de servicios o de
infraestructura y logistica, entre otros, en el Distrito de Medellin, generando empleo y
desarrollo sostenible.

12. Actividades encaminadas a contribuir en la construccion de una imagen positiva
del Distrito de Medellin: Acciones que, a través de narrativas, campanas, proyectos o
eventos, refuercen la percepciéon favorable del Distrito de Medellin como una ciudad
innovadora, resiliente, segura y vibrante.

13. Anfitrion: Persona natural o juridica que, en el marco de eventos, actividades o visitas
oficiales, facilita la experiencia de los visitantes en coherencia con los valores de la Marca
Ciudad.

14. Cobranding: Estrategia de asociacion entre la Marca Ciudad del Distrito de Medellin y
una o varias marcas aliadas, para el desarrollo conjunto de productos, servicios o campanas
que generen valor compartido.

15. Conglomerado publico de Medellin: El Conglomerado Publico de Medellin (CPM) es
un modelo de gestién administrativa que reune las entidades descentralizadas del Distrito,
con el objetivo principal de alinear las acciones de aquellas con los planes y proyectos de
este, buscando mayor eficiencia y sinergias.

16. Comité de Marca: Organo colegiado designado por el Distrito de Medellin, de
conformidad con la normatividad vigente, encargado de evaluar y hacer seguimiento a los
usos de la Marca Ciudad conforme al Reglamento.



17. Embajador: Persona natural o juridica que cumple un rol en la promocion y
representacién positiva de la Marca Ciudad del Distrito de Medellin en espacios nacionales
o internacionales.

18. Entidad o Empresa Administradora: entidad o empresa designada por el Distrito de
Medellin para la gestion, promocién y licenciamiento de la Marca Ciudad, de acuerdo con
los lineamientos establecidos en la Resolucion 202450097408 del 20 de diciembre de 2024
por medio de la cual se licencié la marca y aquellas normas que la modifiquen, sustituyan
o desarrollen.

19. Equipo técnico: Sera el equipo de profesionales conformado por la Entidad o Empresa
administradora, que se encargaran de apoyar la gestiéon y administracién de la marca.

20. Marca: Signo distintivo que identifica productos y/o servicios en el mercado y denota
un origen empresarial.

21. Marca Derivada: Marca registrada por el Distrito de Medellin, con posterioridad a la
expedicion del presente reglamento, con el fin de hacer extensiva la proteccion de la Marca
Ciudad en Colombia o en el extranjero, en las mismas o diferentes categorias de productos
0 servicios en las que fue registrada la Marca Ciudad.

22. Mesa Técnica de Marca: Sera la encargada de analizar, desde las dimensiones
juridica, técnica y financiera, los asuntos relacionados con la gestién y administracion de la
marca, con el fin de que aquellos que resulten pertinentes sean elevados al Comité de
Marca para su decision. El equipo de esta mesa estara integrado por las personas que
designe cada uno de los miembros del Comité de Marca.

23. Patrocinio: Aporte econdmico, logistico o en especie realizado por una persona natural
o juridica, de derecho publico o privado, a una actividad, evento o proyecto que utilice la
Marca Ciudad del Distrito de Medellin, a cambio de visibilidad y reconocimiento asociado a
la misma.

24. Licencia: Autorizacion otorgada por el Distrito de Medellin o la Entidad o Empresa
Administradora para el uso de la Marca Ciudad por parte de terceros, bajo las condiciones
previamente definidas en este reglamento.

25. Licenciatario: Persona natural o juridica que obtiene una licencia para el uso de la
Marca Ciudad del Distrito de Medellin, comprometiéndose a cumplir las condiciones y

obligaciones establecidas por el Distrito de Medellin o la Entidad o Empresa Administradora.

Articulo 3. Ambito de Aplicacién



El presente reglamento es de caracter vinculante para (l) el titular de la marca, de
conformidad con lo dispuesto en el articulo 5, (ll) el Comité de Marca y (lll) todas las
personas naturales y juridicas que pretendan hacer uso y obtengan una licencia de uso de
la Marca Ciudad del Distrito “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE.

Articulo 4. Alcance

Las marcas objeto de reglamentacion a través del presente reglamento son las contenidas
en el anexo 1 (certificados de marcas vigentes), asi como cualquier otra marca derivada
que sea registrada o esté en proceso de registro en Colombia o en el extranjero.

MEDELLIN AQUIi TODO FLORECE Mgdem“

Agui tede florece

Articulo 5. Titularidad

La titularidad de la Marca Ciudad esta en cabeza del Distrito Especial de Ciencia,
Tecnologia e Innovacién de Medellin, quien decidird que registros adicionales y en que
paises deberan obtenerse los mismos, asi como el ejercicio de actividades de control y
proteccién de esta.

CAPITULO I
GESTION Y ADMINISTRACION DE LA MARCA
Articulo 6. Comité de Marca

El Comité de Marca es el 6rgano rector del Distrito Especial de Ciencia, Tecnologia e
Innovacion de Medellin que velara por la correcta ejecucion, implementacién y
licenciamiento, asi como la toma de decisiones sobre aspectos no regulados en el presente
reglamento, relacionados con la estrategia de la Marca de Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO
FLORECE

Articulo 7. Integraciéon del Comité de Marca

El comité de marca estara conformado por los integrantes descritos en el articulo 5 de la
Resolucion 202450097408 del 20 de diciembre de 2024 o cualquier otra norma que lo
modifique, sustituya o adicione.

Paragrafo 1: En el evento que, alguno de los miembros que integran el Comité designen
un delegado del nivel directivo de su dependencia, debera informar con antelacion a la
secretaria técnica del Comité.

Paragrafo 2: El Comité podra invitar a actores estratégicos conforme lo considere
pertinente, quienes tendran la calidad de invitados, sin derecho a voto.



Paragrafo 3: Podran asistir, previa invitacion, con voz, pero sin derecho a voto, los
profesionales juridicos, financieros y técnicos, que el comité considere pertinentes con el
fin de apoyar y orientar a los integrantes en la toma de decisiones.

Articulo 8. Funciones del Comité de Marca
Seran funciones del Comité de Marca las siguientes:

Definir la politica de uso y explotacion de la marca.

Resolver controversias relacionadas con el uso de la marca.

Supervisar la labor de la Entidad o Empresa Administradora.

Coordinar con la Entidad o Empresa Administradora estrategias de promocion y

posicionamiento.

5. Decidir sobre la solicitud de registros de la marca en otras categorias de productos y
servicios y/o en paises en los cuales no se encuentre registrada.

6. Supervisar el uso adecuado de la marca por parte de los licenciatarios.

7. Velar por el mantenimiento de la vigencia de la marca, gestionando los recursos y
actuaciones pertinentes con el titular.

8. Determinar a partir de qué momento podra licenciarse o suspenderse el uso de marca

con explotacién comercial.

e

Articulo 9. Secretaria Técnica del Comité de Marca

La Secretaria Técnica estara en cabeza de la Entidad o Empresa Administradora o en su
defecto, de la Secretaria de Turismo y Entretenimiento del Distrito.

Articulo 10. Funciones de la Secretaria Técnica del Comité de Marca
Son funciones de la Secretaria Técnica del Comité de Marca las siguientes:

1. Convocar a sesiones a los integrantes del Comité, indicando hora, fecha y lugar de la
reunion.

2. Elaborar, a mas tardar el segundo mes de cada vigencia, la agenda anual de las
sesiones ordinarias del Comité y enviarla previamente a cada uno de los integrantes.

3. Elaborar las actas de cada sesion del comité. El acta debera estar debidamente
elaborada y suscrita por todos los integrantes o su delegado que asistan a la sesion,
dentro de los diez (10) dias siguientes a la correspondiente sesion.

4. \Velar por el cumplimiento de las decisiones adoptadas por el comité, para lo cual
debera realizar seguimiento tanto a las decisiones como compromisos adquiridos por
lo menos una vez cada tres (3) meses.

5. Preparar un informe de la gestion del comité y de la ejecucion de sus decisiones, que
sera entregado a los demas integrantes del comité cada seis (6) meses.

6. Las demas que le sean asignadas.

Articulo 11. Sesiones y votaciones

El Comité de Marca sesionara de manera ordinaria una vez cada tres (3) meses. Las
decisiones se adoptaran por mayoria simple, teniendo en cuenta la posibilidad de voto



sucesivo, y deberan quedar debidamente registradas en el acta correspondiente, con la
exposicion de los argumentos que las sustentan.

El Comité podra reunirse de manera extraordinaria sin limite de convocatorias, cuando asi
se requiera.

Tanto las reuniones ordinarias como extraordinarias podran realizarse de manera presencial
o virtual, garantizando en todos los casos la validez de las decisiones adoptadas.

Paragrafo: El Comité de Marca podra tomar decisiones cuando por escrito, todos los
miembros expresen el sentido de su voto, cuando se exprese el voto en documentos
separados, estos deberan recibirse en un término maximo de cinco (5) dias habiles, so pena
de ineficacia, contando a partir de la primera comunicacion recibida. El secretario técnico
del Comité informara a los integrantes del mismo el sentido de la decisiéon dentro de los
cinco (5) dias siguientes a la recepcion de los documentos que exprese el voto.

Articulo 12. Administracion

La administracion de la Marca de Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE’,
correspondera a aquella entidad o empresa a la que el Distrito Especial de Medellin le haya
otorgado tales facultades a través de acto administrativo, la cual podra, a través de
diferentes mecanismos, licenciar a terceros, con y sin explotaciéon comercial, siempre que
se cumpla con los lineamientos de uso definidos en el Manual de Uso de la Marca de Ciudad
para publico externo.

Articulo 13. Funciones de la Entidad o Empresa Administradora

La Entidad o Empresa Administradora de la marca de ciudad “MEDELLIN AQUI TODO
FLORECE tendra las siguientes funciones:

Garantizar el cumplimiento del presente reglamento.

Gestionar los procesos de licenciamiento.

Promover estrategias de posicionamiento y crecimiento de la marca.

Presentar informes periddicos al Comité de Marca sobre la gestiéon y estado de la

marca.

Aprobar y revocar licencias de uso de la marca.

6. Imponer las sanciones de que trata los articulos 36 y 38 del presente reglamento, como
consecuencia del uso indebido de la marca por parte de los licenciatarios.

7. Poner en conocimiento del titular a través del Comité de Marca cualquier situacion de
la que tenga conocimiento, con relacion a los usos infractores por parte de terceros,
con el fin de que adelante las acciones jurisdiccionales pertinentes.

8. Poner en conocimiento del titular de la marca a través del Comité de Marca cualquier

situacion que requiera el inicio de acciones administrativas, tendientes a anular las

resoluciones de concesion de signos distintivos similares a la marca, cuando haya lugar

a ello.

e
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Paragrafo: Ademas de las funciones descritas en el presente articulo, la Entidad o Empresa
Administradora se encuentra facultada para producir y comercializar cualquier tipo de
material merchandising que contenga la Marca Ciudad.

Articulo 14. Equipo de Trabajo Técnico

El Equipo de Trabajo Técnico sera el encargado de apoyar la gestion y administracion de
la marca y estara integrado como minimo por los siguientes perfiles:

Coordinador

Juridico

Comunicador

Disenador Grafico
Personal en apoyo Técnico

aorowbd=

Paragrafo 1: La conformacion y funcionamiento del Equipo de Trabajo Técnico sera
responsabilidad de la Entidad o Empresa Administradora, quien debera realizar las
gestiones que estime pertinentes para su integracion y procurar las condiciones necesarias
para su adecuada operacion.

Paragrafo 2: La conformacion del equipo estara supeditada a la disponibilidad de los
recursos Y la necesidad identificada por parte de la Entidad o Empresa Administradora.

Articulo 15. Funciones del Equipo de Trabajo Técnico
Las funciones del Equipo de Trabajo Técnico seran las siguientes:

1. Realizar la revision juridica, comunicacional y técnica de las solicitudes de
licenciamiento y uso de la marca.

2.  Acompanar los procesos de promocién, posicionamiento y proteccion de la marca en
los diferentes escenarios.

3. Elaborar informes técnicos, juridicos y comunicacionales relacionados con la gestion
de la marca, cuando sean requeridos.

4. Coordinar la implementacién de piezas graficas y demas recursos comunicacionales
que garanticen el uso adecuado de la marca.

5. Servir de enlace operativo entre la Entidad o Empresa Administradora y los
licenciatarios de la marca.

6. Las demas funciones que sean necesarias para el cumplimiento de los objetivos de
gestion y administracion de la marca, o que le sean asignadas por el Comité de Marca.

Articulo 16. Mesa Técnica de Marca

La Mesa Técnica de Marca sera la encargada de analizar, desde las dimensiones juridica,
técnica y financiera, los asuntos relacionados con la gestion y administracién de la marca,
con el fin de que aquellos que resulten pertinentes sean elevados al Comité de Marca para
su decision.



Asimismo, tendra a su cargo apoyar la correcta interpretacion y aplicacion del presente
Reglamento, garantizando que los temas sometidos a consideracion del Comité cuenten
con un analisis previo y estructurado.

A su vez sera el enlace para comunicar a las dependencias del Distrito cualquier situacion
que sea competencia de estas.

Articulo 17. Integracion de la Mesa Técnica de Marca
La Mesa Técnica de Marca estara conformada por:

1. Un (1) representante juridico y un (1) representante técnico de la Secretaria de
Desarrollo Econémico.

2. Un (1) representante juridico y un (1) representante técnico de la Secretaria de Turismo
y Entretenimiento.

3. Un (1) representante juridico y un (1) representante técnico de la Secretaria de
Comunicaciones.

4. Un (1) representante juridico y un (1) representante técnico de la Entidad o Empresa
Administradora.

Paragrafo: Los demas profesionales, técnicos o juridicos que se consideren pertinentes,
de acuerdo con la naturaleza de los asuntos a tratar en la respectiva reunién

CAPITULO Il
PROTECCION DE LA MARCA

Articulo 18. Registro

El registro y mantenimiento de cualquier signo distintivo relacionado con la marca, estara a
cargo del Distrito de Medellin, para este fin el Comité de Marca, comunicara al titular las
necesidades identificadas en relacidon con tales situaciones, a efectos de que éste realice
las acciones necesarias para el registro ante las autoridades administrativas en materia de
propiedad industrial, en los paises de interés, incluyendo Colombia.

Articulo 19. Vigilancia
Se observaran las siguientes reglas:

1. La vigilancia de la marca estara a cargo del Comité de Marca.

2. Esta funcion podra ser ejercida de manera directa o a través de un agente de marcas.

3. Las decisiones para la presentacion y defensa de oposiciones estaran a cargo del
Comité de Marca.

Articulo 20. Uso Indebido



Se considerara uso indebido cualquier utilizacién no autorizada de la marca, asi como su
uso en productos o servicios que puedan afectar la imagen del Distrito, el Conglomerado
Publico o la Marca Ciudad.

TITULO Il
LICENCIAMIENTO Y EXPLOTACION DE LA MARCA
CAPITULOI

Generalidades

Articulo 21. Caracteristicas de la licencia de uso

La licencia de uso de la Marca de Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE’ es
concedida en forma no exclusiva; es intransferible, de forma total o parcial; y puede ser
utilizada en el ambito nacional e internacional en los términos establecidos en el presente
Reglamento y demas documentos pertinentes.

Articulo 22. Uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”

1.

2.

El uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE’ queda sujeto al

alcance descrito en la respectiva licencia.

La Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE’ sélo podra ser utilizada segun

lo establecido en el articulo 22 del presente Reglamento, y para el alcance

concretamente establecido en cada licencia de uso.

El uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE’ solo sera autorizado

para las categorias de productos o servicios en las cuales se encuentra registrada la

marca o en tramite de registro.

El uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE’ solo sera autorizado

para aquellas actividades que no sean consideradas usos indebidos de conformidad

con lo establecido en el articulo 18.

El administrador no otorgara licencias de uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI

TODO FLORECE’ para los fines o actividades que no sean congruentes con sus

objetivos institucionales.

El uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE” debe orientarse al

menos, hacia una de las siguientes actividades:

6.1. Actividades de posicionamiento del Distrito de Medellin.

6.2. Actividades de promocién de la vocacion turistica.

6.3. Actividades de promocién de la oferta de productos y servicios.

6.4. Acciones destinadas a visibilizar y fomentar el consumo de bienes y servicios
producidos en el Distrito de Medellin.

6.5. Actividades de promocion de la competitividad.

6.6. Actividades de promocién de eventos.

6.7. Actividades de promocién de la cultura.

6.8. Actividades de promocién de productos innovadores.



6.9. Actividades de promocién de la industria creativa.

6.10. Actividades de promocion de la educacion, ciencia, tecnologia e innovacion.

6.11. Actividades de internacionalizacion.

6.12. Actividades de atraccion de inversion.

6.13. Actividades tendientes a contribuir a la construccion de una imagen positiva del
Distrito de Medellin.

En cualquier caso, los usos deberan estar de acuerdo con los criterios definidos en el

Manual de Identidad de la Marca. Anexo 2.

Articulo 23. Usos prohibidos.

Se prohibe el uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE” para los fines
o actividades siguientes:

1.
2.

5.
6.

Aquellos que sean contrarios a la Ley.

Cuando sean usados con fines referidos a politica partidista, personajes u
organizaciones politicas, tales como partidos y movimientos politicos y sus miembros,
asi como cualquier actividad organizada para tales fines.

Los que pudieran ser contrarios a la buena imagen del Distrito de Medellin o pudieran
afectar negativamente tal imagen, ya sea por representar un riesgo o causar danos a
la salud, el medio ambiente u otros de efecto equivalente.

Los que vayan en contravia a los términos de la respectiva licencia o que no hayan sido
autorizados.

Los que vayan en contravia de lo dispuesto en el manual de uso de la Marca.
Cualquier otro uso que determine el Comité de Marca.

Articulo 24. Tipos de uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”

La licencia de uso de la Marca Ciudad podra ser solicitada para los usos sefalados a
continuacion:

1.

Uso sin explotacion econémica: Se refiere a los siguientes usos:

1.1. Uso Institucional: Esta licencia esta dirigida a entidades publicas, Conglomerado
Publico, gremios, asociaciones o empresas privadas que deseen incorporar
la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE” en sus canales oficiales. Su
uso se permite en piezas como sitio web, redes sociales, papeleria corporativa,
material promocional gratuito y presencia en ferias o eventos.

La licencia se otorga para acciones sin fines de lucro directo, en el marco de
estrategias conjuntas de posicionamiento de acuerdo con el plan de cobranding
establecido entre las partes.

1.2. Patrocinios y eventos: Esta licencia esta dirigida a equipos deportivos, artistas y
eventos que, por su naturaleza, visibilidad o impacto, aportan al posicionamiento
de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE’ a nivel nacional e
internacional. Su uso busca fortalecer el valor simbdlico del destino a través de
audiencias estratégicas.



La licencia se otorga en funcion del valor reputacional, diplomatico o mediatico del aliado o
del evento, asegurando visibilidad y proyeccién positiva.

2. Usos con explotacion econémica: Se refiere a los siguientes usos:

2.1. Productos: Esta licencia esta dirigida a titulares de marcas comerciales que
buscan asociar su identidad con Medellin, sus valores y atributos, permitiendo
incluir la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE” en etiquetas, envases,
envolturas y piezas promocionales del producto protegido con la respectiva marca.
Esta licencia fortalece el vinculo emocional y simbdlico entre el consumidor vy el
territorio.

La licencia se otorga por tipo de articulo, no por portafolio, y permite desarrollar
ediciones especiales, colecciones o campanas de temporada. Su uso esta
autorizado en los mercados donde la marca esté registrada.

2.2. Eventos privados: Esta licencia esta dirigida a eventos corporativos o
comerciales cuyo acceso implica un pago o contraprestacién por parte del
publico. Permite el uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”
en actividades con fines econédmicos, como boleteria, inscripcidn y servicios

relacionados al evento.

La Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE” podra usarse en material
promocional, boleteria y en el branding visual del evento, incluyendo piezas en gran
formato. Aunque su finalidad es comercial, el evento debe estar alineado con los
valores de ciudad. La licencia tendra vigencia solo durante la fase promocional y
de desarrollo del evento, sin superar los dos (2) afos.

Paragrafo: En el evento que la misma persona natural o juridica esté interesada en utilizar
la marca en mas de uno de los tipos de uso descritos en el presente articulo debera cumplir
con los requisitos establecidos para cada una ellas y obtener las respectivas licencias.

Articulo 25. Gastos de administracion

El Distrito de Medellin, reconocera a la Entidad o Empresa Administradora los costos y
gastos asociados para el desarrollo efectivo de las actividades de administracion de la
Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE’; para este fin ambas entidades
suscribiran los respectivos contratos que garanticen la asignacién adecuada de recursos.

Paragrafo 1. De los recursos recaudados por el licenciante (en este caso el Distrito) por
concepto de licenciamiento con explotacién comercial, se reconocera al licenciatario (en
este caso a la Entidad o Empresa Administradora), el 30% del valor de los fondos
recaudados en el ejercicio de la explotacion econdmica.

Paragrafo 2. Los recursos econdmicos generados por la explotacion comercial
correspondientes al 70%, seran destinados para proyectos de posicionamiento de la Marca
Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”, previa autorizacion del Comité de Marca.

CAPITULO II



PROCEDIMIENTO

Articulo 26. Tramite para la Solicitud de Licencia de uso de la Marca Ciudad

La Entidad o Empresa Administradora sera responsable de implementar un medio expedito,
célere y automatizado para la radicacién y analisis de las solicitudes de licenciamiento,
verificando los documentos aportados por los interesados.

El sistema contara con criterios parametrizados que permitiran decidir la continuidad del
tramite, su aprobacion, rechazo por incumplimiento de requisitos o, en caso de generar
alertas, la remision a la Mesa Técnica de Marca para su analisis.

Paragrafo. Para los casos en que las solicitudes de uso de la marca se originen en el marco
de vinculaciones institucionales suscritas por las Secretarias del Distrito de Medellin para
el apoyo de eventos, se debera integrar en el acta de contraprestaciones la siguiente
clausula:

"Los empresarios, emprendedores, organizadores u operadores de los
eventos a apoyar ACEPTAN de manera EXPRESA continuar el tramite que
determine la Entidad o Empresa Administradora para el licenciamiento del
uso de la marca ciudad en relacién con el evento en particular."

Articulo 27. Presentacion de la Solicitud de Licencia de uso de la Marca Ciudad

El solicitante de la licencia de uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”
debera completar el formulario “Solicitud de licencia de uso de la Marca Ciudad’, Anexo 3
y cumplir con los requisitos sefialados en el siguiente articulo; asi como adjuntar a la
solicitud los documentos que acrediten el cumplimiento de estos, en formato digital, cuando
corresponda.

Articulo 28. Requisitos para solicitar la licencia de uso de la Marca Ciudad
“MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”

Al momento de solicitar la licencia de uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO
FLORECE”, segun el tipo de uso, se debera tener en cuenta lo siguiente:

Criterios de evaluacién: Son los lineamientos para analizar la pertinencia, viabilidad e
impacto de las solicitudes de licenciamiento de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO
FLORECE"

1. Compatibilidad del producto o servicio con la identidad y valores del Distrito de Medellin

y de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”

La capacidad del solicitante para mantener la calidad y prestigio de la marca.

El impacto econémico y social de que tendra el uso de la marca.

Experiencia y reputacion en el mercado.

La categoria de productos o servicios para las cuales se solicita la licencia debe

corresponderse con las categorias en las cuales se encuentra registrada la marca.

6. Impulso a la derrama econdémica en sectores del Distrito como turismo, cultura,
tecnologia, gastronomia y demas.
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Atraccién de inversion u oportunidades de negocio. Se destacaran positivamente
aquellos proyectos que, mediante el uso de la marca, contribuyan a posicionar la ciudad
como un destino atractivo para inversionistas, alianzas estratégicas o expansion de
mercados.

Articulacién entre emprendedores y empresarios: la existencia de mecanismos,
acciones o estrategias que fomenten la articulacion efectiva entre emprendedores y
empresarios. Esto incluye, pero no se limita a, la generacion de espacios colaborativos,
oportunidades de negocio conjunto, programas de mentoria, alianzas estratégicas u
otras formas de cooperacion que contribuyan al fortalecimiento del ecosistema
empresarial local y al impulso de nuevos talentos y proyectos emergentes.

Articulo 29. Criterios que Imposibilitan la Obtencién de una Licencia

Los siguientes factores, de llegar a configurarse, imposibilitan la obtencion de una licencia
de uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”:

1.

w

o

Reputacion negativa del sublicenciatario. Asuntos relacionados con:

1.1. Corrupcién, lavado de activos y financiacion del terrorismo.

1.2. Delitos contra menores de edad.

1.3. Exposicion negativa de su marca y/o asociaciones negativas en el mercado o en
los medios.

Productos ilicitos o cuya comercializacidén se encuentre restringida por una disposicion

legal o administrativa.

Practicas éticamente censurables.

Falta de alienacién con los atributos de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO

FLORECE"

Antecedentes judiciales.

Empresas que no estén legalmente constituidas.

Empresas que por su actividad econdémica requieren cumplir con una reglamentacion

especial y no cumplan con la misma. (Ejemplo: RNT, Coljuegos, INVIMA).

Articulo 30. Evaluacion de la Solicitud

La evaluacién de la solicitud se sometera a las siguientes reglas:

1.

La Entidad o Empresa Administradora, a través de su equipo de trabajo técnico,
examinara la solicitud presentada a fin de verificar el cumplimiento de los requisitos
establecidos y evaluar los documentos presentados.

El plazo del proceso de evaluacion no podra ser mayor a treinta (30) dias habiles
contados desde la presentacion de la solicitud con el lleno de los requisitos legales,
salvo los casos previstos en el numeral 5 de este articulo.

En caso de omision o incumplimiento de alguno de los requisitos o documentos
establecidos como soporte para la solicitud, se notificara al solicitante para que
subsane el mismo dentro de un plazo de quince (15) dias habiles. A pedido del
solicitante, el equipo de trabajo técnico podra prorrogar este plazo, por Unica vez, por
quince (15) dias habiles adicionales atendiendo a causas no imputables al solicitante.



4. Ante la ausencia de subsanacion por parte del solicitante dentro del plazo establecido
en el numeral anterior, la solicitud se considerara como no presentada y se procedera
a su archivo.

5. Cuando la complejidad del caso lo requiriera, el equipo de trabajo técnico podra ampliar
el tiempo del examen, a cuyo efecto notificara al solicitante indicandole el plazo
adicional previsto para el examen, que no podra ser exceder de quince (15) dias
habiles.

Articulo 31. Decisién
La evaluacién de la solicitud se sometera a las siguientes reglas:

1. Vencido el plazo dispuesto en el numeral 2 del articulo anterior, el equipo de trabajo
técnico tomara su decision.

2. Si la solicitud fuere aprobada, la Entidad o Empresa Administradora, (i) notificara su
decision al solicitante a la direccion de correo electronico indicada para tal fin; (ii)
concedera la respectiva licencia de uso de Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO
FLORECE; y (iii) hara entrega del Manual de Uso de la Marca Ciudad, Anexo 4 cuya
observancia es obligatoria para el licenciatario.

3. Sila solicitud fuere negada, el Comité notificara su decision al solicitante a la direccion
de correo electronico indicada para tal fin, sefalando las razones de su decision.

4. Vencido el plazo dispuesto en el numeral 2 del articulo anterior, sin que la Entidad o
Empresa Administradora se hubiera pronunciado sobre la solicitud, se entendera que
la misma fue negada.

CAPITULO Il

RENOVACION DE LA LICENCIA DE USO DE LA MARCA CIUDAD “MEDELLIN AQUI
TODO FLORECE”

Articulo 32. Solicitud de Renovacion

Una licencia de uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE’ podra ser
renovada a solicitud del licenciatario, siempre que el mismo haya hecho uso de ella y
cumpla con los requisitos de uso establecidos en el presente reglamento. La solicitud de
renovacion debe presentarse a la Entidad o Empresa Administradora, con al menos treinta
(30) dias habiles previos al vencimiento de la licencia de uso de la Marca Ciudad
“MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”

Articulo 33. Requisitos de la Solicitud de Renovacién

A efectos de la renovacién de la licencia de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO
FLORECE”, deberan observarse los mismos requisitos que para la concesién de la licencia
inicial.

Articulo 34. Decision de Renovacion



La solicitud de renovacion sera evaluada por el Equipo de Trabajo Técnico y sera sometida
a las siguientes reglas:

1.

2.

Presentada la solicitud dentro del plazo dispuesto en el articulo 30, el Equipo de Trabajo
Técnico emitira su decisién dentro de los 15 dias habiles siguientes a la solicitud.

Si la solicitud fuere aprobada, el Comité de Marca (i) notificara su decision al solicitante
a la direccion de correo electronico indicada para tal fin; (ii) concedera la respectiva
licencia de uso de Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”; vy (iii) hara
entrega del Manual de Uso de la Marca Ciudad, cuya observancia es obligatoria para
el licenciatario.

Si la solicitud fuere negada, el Comité de Marca notificara su decision al solicitante a la
direccion de correo electrénico indicada para tal fin, sefialando las razones de su
decision.

Vencido el plazo dispuesto en el numeral 1 anterior, sin que el equipo de trabajo técnico
se hubiera pronunciado sobre la solicitud, se entendera que la misma fue negada.

TiTuLo m
DERECHOS Y OBLIGACIONES DEL LICENCIATARIO

Articulo 35. Derechos del Licenciatario

Son derechos del licenciatario de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”:

Utilizar la Marca Ciudad segun las condiciones establecidas en la licencia de uso
conferida, y segun lo dispuesto en el presente Reglamento y en la normativa que le
fuere aplicable al licenciatario y a su actividad.

Recibir, por parte de la Entidad o Empresa Administradora, el soporte complementario
y las instrucciones especificas que fuesen necesarios para una correcta utilizacion de
la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE®

Articulo 36. Obligaciones del Licenciatario

Son obligaciones del licenciatario de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”,
ademas de las establecidas en la normatividad vigente, las siguientes:

1.

2.

Utilizar la Marca Ciudad bajo los términos indicados en el presente Reglamento, asi
como de acuerdo con las condiciones sefialadas en la respectiva licencia de uso.
Mantener una conducta acorde con el cumplimiento de los fines y objetivos de
posicionamiento de la Marca Ciudad.

Utilizar la Marca Ciudad en las condiciones y bajo la forma de representacién que
establezca el Comité, a través del Manual de Uso de la Marca Ciudad, quedando
prohibida la modificacién de los elementos que la componen.

Abstenerse de adoptar, usar o registrar, en Colombia o en el extranjero, un signo,
marca, logotipo, disefo u obra que incorpore total o parcialmente la Marca Ciudad o un



signo autorizado para uso en co-branding con la Marca Ciudad, o cualquier signo que
se le asemeje o induzca a confusion o engafo.

Entregar a la Entidad o Empresa Administradora, quién en coordinacién con la
Secretaria de Comunicaciones del Distrito o quién esta delegue, aprobara las muestras
de las aplicaciones de la Marca Ciudad, en un plazo de diez (10) dias habiles contados
desde la fecha de entrega del Manual de Uso de la Marca Ciudad.

Presentar, a requerimiento de la Entidad o Empresa Administradora, toda la informacién
y/o documentacion relativa al uso de la Marca Ciudad.

Informar inmediatamente al Comité sobre cualquier cambio en la actividad o giro de los
negocios del licenciatario, y cualquier cambio en las condiciones e informacion
proporcionadas por el licenciatario que sirvieron de base para conceder la licencia.

TiTULO IV

TERMINACION, SUSPENSION Y REVOCATORIA DE LA LICENCIA DE USO DE LA

MARCA CIUDAD “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”

Articulo 37. Terminaciéon por Vencimiento del Plazo

La licencia de uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO FLORECE”’ concluira de
pleno derecho al término del plazo de vigencia por la cual fue otorgada.

Articulo 38. Suspension de la Licencia

La Entidad o Empresa Administradora de la marca suspendera la licencia de uso de la
Marca Ciudad en los siguientes casos:

1.

Cuando el licenciatario haya incumplido alguna de las obligaciones previstas en el
presente Reglamento, en la licencia de uso concedida y/o en el Manual de Uso de la
Marca Ciudad.

Cuando el licenciatario no cumpla con algun requerimiento de la Entidad o Empresa
Administradora respecto a la manera de usar la Marca Ciudad, dentro del plazo que se
le hubiere senalado para tal efecto.

Cuando dejaran de cumplirse las condiciones que sustentaron la concesién de la
licencia de uso.

Articulo 39. Procedimiento para la Suspension.

Para efectos de la suspensién se observaran las siguientes reglas:

1.

En los casos previstos en el articulo precedente, la Entidad o Empresa Administradora
comunicara al licenciatario sobre las observaciones que se le formulen, dandole un
plazo de diez (10) dias habiles para su subsanacion.

Si el licenciatario cumpliere con subsanar las observaciones, dentro del plazo otorgado,
la Entidad o Empresa Administradora levantara la suspension.

Si el licenciatario no cumpliere con los requerimientos, la Entidad o Empresa
Administradora procedera a revocar la licencia de uso otorgada.



Articulo 40. Revocatoria

La Entidad o Empresa Administradora podra revocar una licencia de uso de la Marca
Ciudad, a los licenciatarios que incurran en alguna de las siguientes causales:

1.

Falsedad en la documentacién o informacién presentada por el licenciatario en la
solicitud de licencia de uso de la Marca Ciudad o su renovacion, o en las solicitudes
que se le hubieren formulado.

Falta de respuesta oportuna a las observaciones que dieron lugar a la suspension de
la licencia de uso, conforme a lo dispuesto en el presente manual.

Articulo 41. Tramite de la Revocatoria

Para efectos de la revocatoria de la licencia de la Marca Ciudad, se observaran las
siguientes reglas:

w

La Entidad o Empresa Administradora notificara al sublicenciatario a fin de que
presente sus descargos dentro de un plazo de diez (10) dias habiles.

Vencido este plazo, la Entidad o Empresa o Empresa efectuara la evaluacion que
corresponda y emitira su decision.

La decisién sera notificada al sublicenciatario dentro de los 5 dias habiles siguientes
En caso de una decision desfavorable, se revocara la licencia de uso. La revocatoria
podra limitarse a ciertos productos o servicios o a la totalidad de ambos, segun lo
disponga la Entidad o Empresa Administradora.

Articulo 42. Efectos de la Revocatoria

Cuando se revoque una licencia de uso de la Marca Ciudad “MEDELLIN AQUI TODO
FLORECE, el licenciatario quedara obligado a:

1.

Cesar inmediatamente el uso de la Marca Ciudad respecto de los productos o servicios
a los que se refiera la decision de revocatoria, o respecto de todos ellos cuando la
decision no indicara ninguna limitacién.

Retirar en un plazo no mayor a diez (10) dias calendario la Marca Ciudad, de su pagina
web, hojas membretadas, facturas, boletas de venta, folletos, material promocional de
distribucion gratuita, publicidad referida a la trayectoria de la institucion o a la prestacién
de sus servicios, productos y sobre cualquier otra forma de uso en relaciéon con los
bienes o servicios a los que se refiera la decisidon de revocacion o respecto de todos
ellos cuando la misma no indicara limitacion alguna.

Devolver a la entidad o Empresa Administradora, en un plazo no mayor a diez (10) dias
calendario, los disenos, aplicaciones, accesorios de exhibicién y cualquier otro material
relacionado con la Marca Ciudad y las marcas sectoriales entregado por la Entidad o
Empresa Administradora y que obren en su poder.

En caso de revocatoria de licencia de uso de la Marca Ciudad, el licenciatario no podra
solicitar una nueva licencia de uso, del mismo o distinto tipo de la que fue materia de



revocacion, sino hasta después de vencido el plazo de un (1) afio computado desde la
notificacion correspondiente.

El Distrito de Medellin promovera las acciones administrativas y/o judiciales necesarias
para el cese de uso efectivo de la Marca Ciudad y/o de las marcas sectoriales, segun
corresponda.

En caso de que se verifique que un sublicenciatario ha presentado documentacion o
informacion falsa, o cometido otra falta contra la fe publica, el Distrito de Medellin podra
iniciar las acciones administrativas, civiles y penales que correspondiera.

TiTULO IV

SUPERVISION DEL USO DE LA MARCA CIUDAD “MEDELLIN AQUI TODO
FLORECE”

Articulo 43. Supervision

La Entidad o Empresa Administradora supervisara, directamente o a través de personas o
entidades designadas expresamente para ello, la debida aplicacion de este Reglamento y
el correcto uso de la Marca Ciudad.

Para efectos de la supervisiéon que le compete, la Entidad o Empresa Administradora podra,
entre otras:

—

Supervisar el correcto uso de la Marca Ciudad.

Verificar que se mantenga el cumplimiento de las condiciones que justificaron la
concesion de la licencia de uso de la Marca Ciudad.

Requerir de los licenciatarios o a terceros vinculados a ellos, la informacién que fuese
necesaria para verificar el correcto uso de la Marca Ciudad.

Articulo 44. Acciones por infraccion

El Distrito de Medellin iniciara o promovera las acciones administrativas y judiciales
pertinentes para evitar o hacer cesar cualquier uso o reproduccion no autorizados de la
Marca Ciudad.

TiTULO V
DISPOSICIONES FINALES

Articulo 45. Modificacion del Reglamento

El presente reglamento podra ser modificado en cualquier momento por parte del Comité.

Articulo 46. Vigencia

El presente reglamento rige a partir de su publicacion y estara vigente mientras que no sea
modificado por parte del Comité.



